SWEDEN
X-COUNTRY




ERFARENHETER SOM
ASSISTERANDE
THVLINGSKOO




DISKUSSIONSPUNKTER

= Varfor har en tavling/cup ansokts?

= Vad vill man som arrangdr/funktionar kanna under och efter
en tavling?

= Vilken kansla vill man ha nar man ser tavlingen pa TV
— Som arrangor/funktionar
— Som tittare
— Som lokal sponsor och som cupsponsor
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MOJLIGHETER

= TV-sandningar av alla cuper ger idag en helt annan exponering

for icke-varldscupakande juniorer och seniorer

— Forr: bild i lokaltidningen pa enstaka akare nagra ggr per sasong

— Nu: rikstackande sandning manga ganger per sadsong dar sponsorer langs
med banan, klubbdrakter och ledarklader dyker upp Fordela ansvar tidigt pa
manga personer

= Ger mdjlighet till stérre och nya sponsoravtal

waa  att de forknippas med ett-proffsigt

X-COUNT!
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REFLEKTIONER INFOR TAVLING

= Fordela ansvar tidigt pa manga personer

— Ej dubbla/trippla roller
— Hellre manga sma och begransade roller
— Vaga delegera och ge ansvar

= Hitta ratt roll for varje person

— Kéanna sig delaktig och stolt | sitt arbete
— Anpassad belastning och arbetstider efter varje |nd|V|d =
- FIeX|beI fix, arbetsmyra somal posmv noggranf |
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S
REFLEKTIONER INFOR TAVLING

= FOrebygg och identifiera risker
— Ta bort granbarkborretrad pa hésten innan snon laggs!

= Forbered teknik och digitala moten 1 tid, testa!

= Fragor om tidigare start pga lang resvag hem tas inte pa
lagledarmote under akuell tavlingshelg, de tas nu innan
sasongen! y ~
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REFLEKTIONER UNDER TAVLING/TRANING

» Var mentalt och fysiskt beredd for snabba forandringar och

omtag

— Omfamna dem positivt for att se det goda syftet med forandringen
— Positiv instéallning gor allt mycket lattare | alla situationer

= \/aga gora avbrott mellan klasser, skjuta upp, atgarda och
samla ihop starttider vid aterstart
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= Frdga TD innan ni gér in pa banan, speciellt me'_f ‘maskir

— Det kan finnas akare pa banan som.inte raknar med fun
maskiner pa banan i
— TD har oftast battre koll pa akarna &n medfu
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REKLAM SPONSORER (BANNERS)

= MYCKET reklam ska upp och exponeras pa ratt satt BTl

behovs!

— Forsta vikten och syftet, det & den som gor cuptavlingarna méjliga
— FOlj bannerplanen, annars kommer man behéva géra om

— ... men planen kan behova andras for tydligare exponering

— GOr reklamramar som ar enkla att bara, flytta och montera ihop

— Stora BRICKOR | massor, skruvar i massor med samma system, t ex Torx 20

— Flera skruvdragare och laddade batterier!

» Var beredd pé férandringar av kamerapositione

___ sma, eller stora, néra inpa/under tavling
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EXEMPEL BANNERPLAN

Skyltning vid tidspassering
(dubbel uppsattning vid tva tidspasserin

Vid sprint satts varje varv med banners
varje kameraposition ute pa banan

wérpanner 117*50 chérpanner 117*50 cm

Akriktning

wérpartnar 217*50 CNpérpartner 217*50 cm

BAUHAUS 5*1 m

Tavlingspartner 5*1 m (e] | Ostersund)

ICA5*1 m

Actemium 51 m

Sv. Spel 4*1m

Ford 51 m

cm

Huvudpartner 40*40*160
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EXEMPEL PA BEHOV AV MODIFIERING AV BANNERPLAN

T R N | = Extraplacering av reklam
E o - ’ ; eftersom det ar en bra position

i, \ | nar kameran zoomar in, vantar
: och fangar upp akaren

Kontrollera 1 kamera

kameravinkel, battre att fly
efter tids erin '




EXEMPEL PA STEGUISA MODIFIERINGAR OCH BEHOV AV

BAUHAUS

(ICA ICA TCA
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EXEMPEL PA
EXPONERING

icke onskvarda
element |
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Sporn>sorbil placerad strategiskt
,

g Kameraplattform tackt med y s o e
~~ sponsorskylt alternativt enfargat, gy I\
- garna vitt, skynke/vepa (t ex 1 |
baksida av sponsorskylt) et
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KONTAKT

Jonas Braam

Jonas.Braam@skidor.com
Telefon +46733-22 32 22
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